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Sta je Google Ads?

e Google Ads je online platforma za oglasavanje
koja omogucava brendovima da postignu
svoju ciljanu publiku kroz Google pretrazivac,
partnerske sajtove, i druge kanale.
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Kako funkcionise

Google Ads platforma?
1. OSNOVNI PRINCIPI

e Google Ads funkcioniSe na principu placanja
po kliku (PPC), $to znaci da oglasivaci
placaju svaki put kada neko klikne na njinov
oglas.

e Oglasi se prikazuju na osnovu kljucnih reci
koje korisnici unesu u Google pretragu, kao i
Na partner sajtovima u Google-ovo] mrezi.
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Kako funkcionise

2. AUTOMATIZACIJA | ?
A TEHNOL GG A Google Ads platforma*

e Google Ads koristi napredne algoritme i Al
tehnologiju za automatsko ciljanje i
optimizaciju kampanija.

e Al tehnologija omogucava personalizaciju
oglasa za svakog korisnika, prilagodavajuci
oglase na osnovu prethodnog ponasanja
korisnikag, interesovanjag, lokacije, i drugih
faktora.

e Automatizovani procesi ukljucuju dinamicko
odredivanje ponuda (bidding), odabir
kljuCnih reCi, i raspodelu budzetg, Cime se
maksimizuje efikasnost kampanja.
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Kako funkcionise

Google Ads platforma?
3. PRACENJE | ANALITIKA

e Google Ads nudi detaljne analiticke alate
koji ommogucavaju oglasivacima da prate
performanse svojih kampanja u realnom
vremenu.

e Oglasivaci mogu da vide informacije kao sto
su broj klikova, impresija, stopa konverzije, i
ROI (povracaj investicije), cime se
omogucava fina prilagodavanje kampanija.
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Kako funkcionise

Google Ads platforma?

4. INTEGRACIJA SA GOOGLE
ANALYTICS 4 (GA4)

* Integracija Google Ads | GA4 pruza
unapredeni uvid u efikasnost reklamnih
kampanja.

e Prednosti integracije obuhvataju
unapredeno pracenje konverzija, bolje
razumevanje publike, efikasniji remarketing |
optimizaciju trosenja budzeta.
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Kako funkcionise
Google Ads platforma?

. INTEGRACIJA SA GOOGLE
TAG MANAGER (GTM)

e Google Ads i Google Tag Manager zajedno nude
napredno upravljanje i pracenje kampanija.

e GTM omogucava centralizovano upravljanje
marketinskim tagovima i skriptama bez izmena
koda sajta.

e Implementacija tagova za pracenje konverzijq,
remarketing i ciljanje postaje jednostavnija i
fleksibilnija.

e Ova integracija doprinosi boljem razumevanju
interakcija posetilaca sa oglasima i sajtom, sto
vodi ka efikasnijem prilagodavanju i optimizaciji
kampanja.
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Vrste oglasa na

Google Ads platformi?

TEKSTUALNI OGLASI
(SEARCH CAMPAIGNS)

e Ovi oglasi se pojavljuju u Google
pretrazivacu i fokusirani su na ciljanje
kljucnih recCi. Kaompanje su obiCno usmerene
na povecanje vidljivosti u pretrazivackim
rezultatima.

e Mogucnost kreiranja vise varijacija naslova i
opisa, sa Al odabirom najefikasnije
kombinacije
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Vrste oglasa na
Google Ads platformi?

PERFORMANCE MAX ADS

e Integracija razlicitin Al algoritama i strategijo
licitiranja.

e Fokus na postizanju specificnih ciljeva poput
prodaije ili generisanja potencijalnih klijenata
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Vrste oglasa na
Google Ads platformi?

DISCOVERY ADS

e Oglasi koji se pojavljuju na YouTube, u
Gmailu i tokom Google pretraga, ciljajuci
korisnike koji istrazuju proizvode. Koristi
kombinaciju tekstualnih, grafickin i video
formata
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Vrste oglasa na
YOUTUBE ADS Google Ads platformi?

e Video oglasi koji se pojavljuju na YouTube-u, sa razlicitim
formatimai:

o Bumper oglasi (Bumper ads): Kratki, nepreskocivi
video oglasi koji traju do 6 sekundi.

o In-stream oglasi (In-stream ads): Oglasi koji se
prikazuju pre, tokom, ili posle glavnog videa. Mogu
biti preskocivi (korisnici mogu preskociti oglas nakon
5 sekundi) ili nepreskocivi (morate ih gledati do
kraja).

o Qutstream oglasi (Outstream ads): Video oglasi koji
se prikazuju samo na partnerima Google-a za video
oglase, a ne na YouTube-u.

o In-feed oglasi (In-feed ads): Video oglasi koji se
pojavijuju u YouTube pretrazi ili na pocCetnoj stranici,
gde korisnici mogu da ih odaberu za gledanje.
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Vrste oglasa na

Google Ads platformi?
DISPLAY ADS

o Vizuelni oglasi koji se pojavljuju na Google
Display mrezi, ukljucujuci sajtove i YouTube.
Mogucnost korisCenja Al za optimizaciju
prikaza.

o Osnovna razlika izmmedu Display Ads-a i
YouTube je u tipu sadrzaja (vizuelni vs. video) i
u mestima prikazivanja (Siroka mreza vs.
specificno YouTube i partneri)
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Vrste oglasa na

Google Ads platformi?
SHOPPING ADS

o Oglasi za e-trgovinu koji koriste katalog
proizvoda za prikaz na Google pretrazi |
Display mrezi
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Vrste oglasa na

Google Ads platformi?
APP ADS

o Oglasi za promociju mobilnih aplikacija, sa
ciliem povecanja instalacija ili angazmana
korisnika
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Vrste oglasa na

Google Ads platformi?
SMART CAMPAIGNS

o Kampanje koje koriste Google Al za
optimizaciju licitiranja, ciljanja | pozicioniranja
oglasa
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Kljucni pojmovi u
Google Ads-u

Kljuéne rec¢i: Osnovni element za ciljanje oglasa
u pretrazi.

Ciljanje: Odabir publike na osnovu lokacije,
iInteresovan|aq, itd.

Budzetiranje i ponude: Postavljanje budzeta i
strategija licitiranja.

Analiza performansi: Pracenje efikasnosti
kampanja i optimizacija.
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CPC (Cost Per Click): Trosak po kliku, pokazuje
koliko plaCate svaki put kada neko klikne na vas
oglas.

CPM (Cost Per Thousand Impressions): Trosak
po hiljadu prikaza, koristi se uglavnom za display
| video kampanje.

Quality Score (Kvalitetni rezultat): Ocena koja
utiCe na to koliko Ce vasi oglasi biti prikazani i
koliko Ce kostati klikovi.

CTR (Click-Through Rate): Procenat klikova na
oglas u odnosu na broj prikaza, pokazuje
efikasnost oglasa.

Conversion Rate (Stopa konverzije): Procenat
posetilaca koji izvrse Zeljenu akciju (kupovinu,
prijavuy, itd.) nakon $to kliknu na oglas.

Kljucni pojmovi u
Google Ads-u
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Ad Rank (Rang oglasa): Ovo je pozicija vaseg
oglasa na stranici sa rezultatima pretrage,
odredena kombinacijom vaseg bid-a (licitacije),
kvaliteta oglasa i stranice odredista.
Impressions (Prikazi): Broj puta koliko je vas
oglas prikazan korisnicima.

Max CPC Bid (Maksimalna CPC Licitacija):
Najvisi iznos koji ste spremni da platite za klik na
vas oglas.

Keyword Match Types (Tipovi uskladivanja
kljuénih reéi): Razlicite opcije koje odreduju kako
Ce vase kljucne reCi odgovarati upitima korisnika
(npr. taéno uskladivanje, frazno uskladivanije).
Ad Extensions (Ekstenzije oglasa): Dodatne
iInformacije koje se mogu ukljuciti u vase oglase,
poput telefonskog broja, linkova do odredenih
stranica na vasem sajtu, lokacije i slicno.

Kljucni pojmovi u
Google Ads-u
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Sta je SEQ?

SEO (Search Engine Optimization) ili optimizacija zo
pretrazivace |e proces poboljsanja vidljivosti veb
stranice u organskim (nepla¢enim) rezultatimao

pretrazivaca.

Glavni cil] SEO-a je povecati kvalitet i koliCinu
saobracaja na veb stranici putem ciljanih kljucnih
reci i fraza.



POVECAVA VIDLJIVOST
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Dobro optimizovane stranice
se pojavljuju vise u rezultatimo
pretrazivanja, sto dovodi do
veceg broja posetilaca.

CILJA RELEVANTNU
PUBLIKU

SEO omogucava da se vasao
Veb stranica prikaze ljudima koji
aktivno traze ono sto nudite.

OC
dugs
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|/GRADNJA POVERENJA | aktivne of
KREDIBILITETA

Stranice koje se pojavljuju visoko u
pretrazivaCima cesto se smatraju pouzdanijim.






On-Page SEO
(SEO na stranici)

Klju€ne reci:. Koko odabrati i koristiti
kljuCne reci

Sadrzaj: Kreiranje optimizovanog,
kvalitetnog | relevantnog sadrzaja
Meta tagovi: Optimizacija naslova i
opisa

URL struktura: Kako kreirati efikasne
URL-ove

Fotografije: Optimizacija fotografija i
korisCenje alt tagova

Mobilna optimizacija: Prilagodavanje
sadrzaja mobilnim uredajima



e Backlinkovi: Izgradnja kvalitetnin
povratnih linkova

0 ff- Pa g e S E 0 e Drustveni mediji: Uticaj drustvenih

o medija na SEO
( S E 0 van stranice ) . Gostujuéi blogovi: Kako koristit
gostujuce blogove za poboljsanje SEO-a
e Online reputacija: Upravljanje online
reputacijom i njen uticaj na SEO




Tehnicki SEO

Brzina uéitavanja stranice: Optimizacija
Za brze ucCitavanje

Responzivni dizajn: Prilagodavanje veb
stranice razlicitim uredajima

Sigurnost veb stranice: KoriSCenje
HTTPS-a | zastita od zlonamernog
softvera

Struktura veb stranice: Izgradnja logi¢ne
strukture stranice



Postoje Cetiri glavne vrste namere
pretrazivanja:
e Informativna: Korisnik trazi informacije ili
odgovore na pitanja (npr. "'kako napraviti

Search intent )

e Navigaciona: Korisnik trazi odredeni saijt

( n a m e ra ili stranicu (npr. "Facebook login”).
v o o e Transakcijska: Korisnik Zeli da izvrsi neku
JENETAENTE),

vrstu online transakcije (npr. "kupovina X
Search intent odnosi se na pravu nameru

vrste patika online").
o Istrazivaéka/Komercijalna: Korisnik trazi
ili razlog zasto korisnik pretrazuje nesto na
internetu.

informacije pre donosenja odluke o
kupovini (npr. "najbolji smartfon u 2023").



U SEO, trebalo bi
da ciljate na
sledece:

1.Relevantne kljuéne reci: Izaberite klju¢ne reci koje
su relevantne za vasu nisu ili industriju, uzimajuci u
obzir i konkurenciju i potencijalni pretrazivacki
saobracai.

2.Search Intent: Razumite nameru pretrazivanja iza
kljucnih recCi koje ciljate i kreirajte sadrzaj koji
odgovara toj nameri (informativna, navigacionaq,
transakcijska, istrazivacka/komercijalna).

3.Kvalitetan sadrzaj: Proizvedite kvalitetan,
informativan i vredan sadrzaj koji Ce privucCi i
zadrzati paznju posetilaca.

4.Tehnic¢ki SEO: Optimizujte tehniCke aspekte vase
veb stranice, ukljucujuci brzinu ucitavanjq,
responzivnost, sigurnost i strukturu URL-q, itd.

5.Lokalni SEO: Ako vase poslovanije cilja na lokalnu
publiku, fokusirajte se na lokalni SEO, ukljucujuci
optimizaciju Google Business Profila i lokalnih
kljucnih reci.

6.Backlinks: Radite na izgradnji kvalitetnih povratnih
linkova koji Ce povecati autoritet i vidljivost vase veb
stranice.



Hvala vam!

Linkedln @miloshzivkovic

Telefon 060-40 -22-944
Instagram @milosh_zivkovic

. Email milos.zivkovic@kreativneinovacije.rs
Facebook @milos.dev

"DIGITALNA KARIJERA NA KLIK"



https://www.linkedin.com/in/miloshzivkovic/
https://www.instagram.com/milosh_zivkovic/
https://www.facebook.com/milos.dev

