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Na kraju danasnje online sesije, saznacete o...
O 'I Uvod u Meta
Ads Manager
w e .
Da nasn a O 2 Postavljanje Meta Ads
j Manager naloga
agenda O 3 Kampanje, setovi

oglasa i oglasi

O Ciljanje prave publike
U kampanjama

O 6 Meta (Facebook) Pixel

O 7 Analiza i optimizacija
kampanja
O Ciljevi kampanje i
opcije postavljanja
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Uvod u Meta Ads Manager

e Kljuéne karakteristike i funkcije
e Prednosti koris€enja Meta Ads Manager-a

QA Meta Get started Advertise Learn Support

New Campaign

Ad S M a n a ge r Choose a campaign objective

=] Awareness

Create and manage ads on desktop and mobile.

Go to Ads Manager

W@ App promation

il Engagement

LINK: FACEBOOK ADS MANAGER
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https://www.facebook.com/business/tools/ads-manager

Ad

Eiffel Towear

Struktura Meta Ads naloga

l.Kampanja
2.0glasne grupe
3.0glasi

Facebook Ad Account Structure Template

Ad Account

Campaign

Website Conversions

Ad Set

Interests
Eiffel Tower

Ad Set

Interests
Eiffel Tower

Ad Ad Ad
Eir!n;rg.\rm Eiffel Towar

Eiffel Towear
#1 #2

@ Parisian Handbags

@ Parisian Handbags

We love Eiffel We love Eiffel We love Eiffel We love Eiffel We love Eiffel We love Eiffel We love Eiffel We love Eiffel
But we love our But we love our But we love our But we love our But we love our . But we love our _ But we love our
bags more. | Leammors bags more. | Lesmmore | bags more. | e bags more. [ts bags more. | Lesmmere | bags more. | Lesmmors bags more. | Laam

Parisian Handbags Parisian Handbags @ Parisian Handbags @ Parisian Handbags Parisian Handbags Parisian Handbags
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Campaign #1

Brand Awareness

Campaign #2

Engagement

Campaign #3

Lead Generation

Campaign #4

Website Conversions

Campaign Campaign
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AT “DIGITALN

ARIJERA NA KLIK"

Vodic za kreiranje naloga

1. Pristupanje Meta Ads Manager-u: Prvi korak u kreiranju vaseg
naloga je poseta Meta Ads Manager web stranici i odabir opcije za
kreiranje novog naloga.

2. Unos osnovnih informacija: Popunite traZzene informacije kao sto
su ime vaseg preduzecaq, kontakt detalji i osnovne informacije o
vasem poslu.

3. Povezivanje sa Facebook-om i Instagram-om: Sledite uputstva za
povezivanje vaseg Meta Ads Manager naloga sa vasim poslovnim
stranicama na Facebook-u i Instagram-u, kako biste mogli da
upravljate kampanjama na obe platforme.

4. Podesavanje nacina placanja: Vazan korak je podesavanje
metoda plac¢anja. To uklju¢uje dodavanje podataka o kreditnoj
kartici ili drugim metodama pla¢anja koje podrzava Meta Ads
Manager.

5. Potvrda identiteta i bezbednosna podesavanja: Prodite kroz
proces verifikacije identiteta kako biste osigurali bezbednost vaseg
naloga.

6. Zavrsetak podesavanja: Jednom kada su sve informacije unesene

i nalog je verifikovan, vas Meta Ads Manager nalog je spreman za
upotrebu.
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Ciljevi kampanja

Previous Experience MNew ODAX Experience

onsderation Lomdarsion AwWarenass

Brand awareness Traffic Conversions
Traffic
Reach Engagement Catalog sales

Engagement

App installs Store traffic
Video views Leads
Lead generation

App Promotion
Messages

LINK PREUZETE FOROGRAFIJE | DETALJNIJE 0BJASNJENJE Learn Moare
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https://revealbot.com/blog/facebook-ad-objectives

Razlicite vrste publika u Meta oglasavanju

Osnhovna publika

Definisanje demografskih karakteristika,
Interesa | ponasanja vase idealne publike.
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Razlicite vrste publika u Meta oglasavanju

Sacuvana publika (Saved Audiences)

Ova publika se kreira rucno na osnovu kriterijuma kao sto su interesovanja,
demografija, lokacija, ponasanje korisnika, itd.
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Razlicite vrste publika u Meta oglasavanju

Prilagodena publika
(Custom audiences)

Kreira se na osnovu podataka koje vec posedujete.
e Primeri ukljucuju listu emailova vasih klijenata, ljude koji su posetili
vas sajt, ili bili angazovani sa vasom Facebook stranicom,
nstagram poslovnim nalogom ili sadrzajem.
e Umogucavaju direktan pristup ciljnoj grupi koja je veC pokazala
Interesovanje za vas brend ili proizvode
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Razlicite vrste publika u Meta og

lasavanju

Slicna (Lookalike) publika

e Kreira se koristeci podatke iz vasih Custom Audiences.

e Meta Ads Manager analizira karakteristike vase Cu
Sto su interesovanja, demografski podaci) i prona
slicnim karakteristikama.

stom Audience (kao
azi nove ljude sa

e (Ciljje prosiriti domet oglasavanja, ciljajuci ljude koji su najverovatnije
zainteresovani za vase proizvode, ali jos nisu interagovali sa vasim

brendom.

PROJEKAT “DIGITALNA KARIJERA NA KLIK" 08



Kljuéni metricki podaci
za pracenje u kampanjama
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Stopa Klikova (CTR - Click-Through Rate)

CTR nam govori koliki procenat ljudi koji su videli vas oglas su i kliknuli na
njega.

Na primer, CTR od 2% znacCi da od svakih 100 prikaza, dva korisnika su
kliknula na oglas. To je indikator koliko je vas oglas priviacan. Visoka CIR
znaci da je vas oglas privlacan i relevantan publici.
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Konverzija

Konverzija nije samo prodaja; to moze biti bilo koja akcija koju zelite da
korisnik preduzme. Moze biti preuzimanje aplikacije, prijava za newsletter ili
popunjavanje formulara za kontakt.

Na primer, ako 100 korisnika poseti vas sajt, a 5 njih obavi kupovinu,
konverzijska stopa je 5%.

PROJEKAT “DIGITALNA KARIJERA NA KLIK” 11



CPM (Cena za hiljadu prikaza)

Ovaj pokazatelj pokazuje koliko kosta da vas oglas bude prikazan 1000 puta.
Nizak CPM moze znaciti da efikasno koristite svoj budzet za doseg veceg
broja ljudi.
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Doseg (Reach)

Mera koja pokazuje koliko je jedinstvenih korisnika videlo vas oglas.

Na primer, ako 1000 razlicitih ljudi vidi vas oglas, doseq je 1000.
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Impresije (Impressions)

Jkupan broj puta kada je vas oglas prikazan. Ako se vas oglas prikaze 2000
nuta (ukljuCujuéi i viSestruke prikaze istim korisnicima), imate 2000
Impresija.
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Cena po kliku (CPC - Cost Per Click)

Prosecna cena svakog klikova na oglas. Ako ste potrosili 500 dinara na
kampanju i dobili 100 klikova, vas CPC je 5 dinara po kliku.
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ROAS (Return on Ad Spend)

Povrat investicije u oglasavanje. Ova metrika nam pokazuje koliko smo
zaradili za svaki potroseni dinar na reklamiranje.
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ROI (Povrat investicije)

ROl pokazuje koliko efektivno koristite svoj budzet za oglasavanje.
lzracunava se kao (zarada od kampanje - troSkovi kampanje) / troSkovi
kampanje.

Na primer, ako potrosite 1000 dinara na kampanju i zaradite 5000 dinara od
prodaje povezane sa kampanjom, vas ROl je 200%.
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Kako idabrati prave metrike
za pracenje u kampanjama?

e Razumite ciljeve kampanje: Ako je vas cil| povecanje prepoznatljlvostl
brenda, foku sirajte se na metrike poput dosega I impresija. Za
generisanje prodaje, konverzue su kljucne.

e Prilagodite metrike VaSOJ specificnoj situaciji: Ne postoji jedinstveni set

metrika kOJl odgovara svim kampanjama. U zavisnosti od vasih ciljeva,

industrije i ciljne publike, izaberite metrike koje najbolje odgovaraju
vasoj situaciji.
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META (Facebook)
Pixel
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Sta je Meta Pixel?

Meta Pixel je poseban komadi¢ koda koji se postavlja u zaglavlje (header)
vaseq sajta. Ovaj alat pruza dragocene informacije o tome kako korisnici
Komuniciraju sa vasim sajtom nakon sto kliknu na vase oglase na drustvenim

mrezama.

Integracija Meta Pixela je kljucna za razumevanje kako vasi oglasi na
Facebooku i Instagramu doprinose angazovanju i konverzijama na vasem

veb-sajtu.
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Zasto je Meta Pixel vazan?

1. Prikupljanje podataka

Meta Pixel je mocan alat za prikupljanje podataka koji pomaze u vodenju
uspesnijih marketinskih kampanja na Facebook-u, Instagram-u i ostatku
Meta ekosistema. Kroz ovaj mali komad koda, mozete imati znacajan uticaj
na ciljanje vasih oglasa | budzet za oglasavanije.
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Zasto je Meta Pixel vazan?

2. Razumevanje ponasanja korisnika

Pomaze u boljem razumevanju ponasanja | akcija korisnika na vasem sajtu,
omogucavajuci vam da tacno pratite svaku akciju koja je preduzeta na sajtu.
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Zasto je Meta Pixel vazan?

3. Analitika i optimizacija oglasa

Snazne mogucnosti pracenja Meta Pixela cine ga odlicnim analitickim alatom
za marketare na drustvenim mrezama, omogucavajuci vam ne samo merite
rezultate vasih oglasa, vec | da osigurate da vasi oglasi dodu do prave ciljne
grupe i povecaju prodaju.
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Zasto je Meta Pixel vazan?

4. Pracenje interakcija korisnika

Ovaj alat omogucava prikupljanje, sifrovanje i depersonalizaciju svih
podataka, tako da samo Meta moze videti korisnike koji su posetili vas nalog
| kasnije ih koristiti u vasim novim kampanjama kako biste kvalitetnije
targetirali ciljane publike | tako smanjili troskove oglasavanja.
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Zasto je Meta Pixel vazan?

5. Pra¢enje dogadaja na sajtu

Meta Pixel moze pokrenuti dve vrste dogadaja - standardne dogadaje |
prilagodene dogadaje, zasnovane na vasim marketinskim ciljevima.

Na primer, moze pratiti dodavanje proizvoda u korpu, zavrsetak registracije,
kontakte, donacije, posete stranicama, zavrsetak kupovine i mnoge druge
akcije koje korisnici preduzimaju na vasem sajtu.
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Zasto je Meta Pixel vazan?

6. Ponovno ciljanje (retargeting)

Ako korisnik poseti vas sajt ali ne izvrsi zeljenu akciju, kao sto je kupovina,
mozete Kkoristiti ponovno ciljanje da im ponovo prikazete svoje oglase.
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Analiza i optimizacija
EINENE
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Zasto su analiza i optimizacija vazni?

1.Maksimizacija ROl (Return on Investment)

Svaka kompanija zeli da osigura da svaki ulozeni dinar u oglasavanje donosi
maksimalan povrat ulozenih sredstava.

Analizom performansi kampanja, mozemo identifikovati koje strategije rade,
a koje ne, omogucavajuci nam da prilagodimo taktike i povecamo ROI.
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Zasto su analiza i optimizacija vazni?

2. Bolje razumevanje ciljne publike

Analizom podataka o interakciji korisnika sa nasim oglasima, bolje
razumemo njihove preferencije, navike i ponasanje.

Ovo nam omogucava da kreiramo personalizovane i relevantne kampanje
Koje Ce vise odjeknuti kod nase ciljne publike.

PROJEKAT “DIGITALNA KARIJERA NA KLIK" 29



Zasto su analiza | optimizacija vazni?

3. Efikasnije koriS¢enje budzeta

Kroz optimizaciju kampanja, mozemo da smanjimo troskove na delove
kampanje koji ne daju rezultate i preusmerimo sredstva tamo gde postizemo

najbolje performanse. Na taj nacin, svaki dinar koji potrosimo donosi vecu
vrednost.
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Zasto su analiza i optimizacija vazni?

4. Ostati u koraku sa promenama na platformi
Meta Ads platforma se neprestano razvija. Ono sto je funkcionisalo pre sest

meseci mozda danas nije efikasno. Stalna analiza | prilagodavanje kampanja
su kljucni za odrzavanje koraka sa ovim promenama.
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Optimizacija Meta Ads kampanja

1. Prilagodavanije ciljnih grupa
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Optimizacija Meta Ads kampanja

2. Optimizacija kreativa (foto, video, tekst)
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Optimizacija Meta Ads kampanja

3. Prilagodavanje budzeta i ponuda
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Optimizacija Meta Ads kampanja

4. KoriSc¢enje retargetinga
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Optimizacija Meta Ads kampanja

4. KoriSc¢enje retargetinga
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vala vam!

Linkedln @miloshzivkovic

Telefon 060-40 -22-944
Instagram @milosh_zivkovic

. Email  milos.zivkovic@kreativneinovacije.rs
Facebook @milos.dev

"DIGITALNA KARIJERA NA KLIK"



https://www.linkedin.com/in/miloshzivkovic/
https://www.instagram.com/milosh_zivkovic/
https://www.facebook.com/milos.dev

